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Deroule de la saison
Melon France 2018

=» une campagne qui ne tient
pas ses promesses
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& cotations cal 800-1150gr (px/kg)

- - Aumoment du démarrage de la campagne 2018 en S 23 (début 1
juin), la météo est absolument médiocre avec des pluies
incessantes sur les 3 bassins de production... Alors que Ila saison
se termine au Maroc, I'Espagne tend a s’essouffler avec des |
volumes en dents de scie dus a des creux de production. .

- Il s’ensuit une phase de consommation quelque peu hésitante sur
les semaines 24 et 25 et bien que la météo se soit légerement
améliorée, il devient évident a ce moment-la que les rendements
attendus en ce début de récolte ne seront certainement pas au
rendez-vous. 1

- A la fin du mois de juin, en S26, les volumes sud-est arrivent par
vagues créant des apports brusques et importants aussitot suivis

i de creux tout aussi génants pour la stabilité du marché.

- La premiere semaine du mois de juillet voit arriver les premiers |

volumes du CO et du SO dans un contexte relativement porteur. 1
2 000t o L. . , _
- Sur cette premiére période de mise en marché, on constatera que
. . 7 =
les cotations hebdomadaires sont calquées sur la moyenne des 5
-\ 7
derniéeres campagnes. _
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12000t . .
& cotations cal 800-1150gr (px/kg) _
10000t En ce début de semaine 28, Malgré la nette amélioration de la météo, on 1
la situation est toujours aussi constate un réel manque de dynamisme du |
confuse : les volumes sont marché a la veille du 14 juillet.
3000 t toujours aussi hétérogénes 1 Lapres 14 juillet révéle une situation paradoxale |
d’un bassin a I'autre que dans de mévente accompagnée d’une chute des cours -
une méme région de _ de 45 cts qui voit passe le calibre 12 de 1,35€/kg
production. Non seulement-\‘ m en 528 a 0,89 €/kg en S29 (cotations RNM 2018). |
6000t celles-ci semblent échapper a A\ [ Tn La situation de crise conjoncturelle est déclarée le |
toute logique de prévisions a \— | | 23 juillet ! _
moyen terme mais en plus, IR I Alors que la météo est au beau fixe depuis + de 15 -
4000t les calibres également tres _qr\ | jours et que les prix viennent de chuter de plus 1
hétérogénes autorisent une fH| LT/l  de 40 cts, on constate que les commandes en ]|
bonne mise en marché de [[[H 1| semaines 30 sont restées trés en dessous des |
toute la gamme, des petits |[H [ attentes de la filiere : POURQUOI ? _
2000t aux gros melons en passant ||| Interfel propose & 'AIM d’activer une action de -
par les standards. soutien financier pour une communication 7
destinée a dynamiser la consommation de |
0t~ melons.
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Melon 2018 - volumes quotidiens disponibles a la vente

& cotations cal 800-1150gr (px/kg)

En ce début de mois d’ao(t, la situation semble
se redresser avec une diminution bien réelle des
stocks en resserre et un retour a la normale
pour les volumes proposés a la vente.

Le bassin sud-est est en phase de régression
des volumes alors que le centre ouest est en
vitesse de croisiéere, tout comme le bassin sud-
ouest mais dans une moindre mesure.

Les actions de soutien financier gérées par
Interfel voient la mise en place de spots radio
sur RTL et France Inter dés le jeudi 2 ao(t.

En semaine 32, les cotations remontent alors
que l'offre SO connait des creux de production.
La météo orageuse de cette semaine laisse des
traces en SE et SO et le marché perturbé par ces
aléas est essentiellement approvisionné par le
CO avec une météo plus clémente pour aborder
la semaine du 15 ao(t (S33)

Les volumes a cette

période-la sont en dessous
des normales de saison de

facon progressive et
inéluctable.

Apres le 15 ao(t et au vu
des précommandes passées
par les centrales avec des

f\_\conditions météo propices a

la consommation, un risque |

_de rupture d’approvisionne

ment est évoqué....

En S34, retour a la normale
pour les volumes du SO et

maintien de la prédominan- |
ce du CO dans un marché
pourtant déclaré atone au

g
SN N N IO A NE IO A MO
;&“& SEL »“i@;&“& S \“i&‘i&‘i;»°&:"s '@:«‘v \o“::éei«si\,&“ze"s \Q“i@o S

d
S23 S24 S25 S26 S27 S28 S29 S30
JUIN \ JUILLET

[ISud-Est [ 1Sud-Ouest [1Centre Ouest

Bilan économique campagne 2018

-\é\
&

«
¥ QS\N N N
&

ML

& " &% S
& & e)‘bé«@b &
<S35 '§38

——2018 / Cot’ cal 12 Fr

DD A A
<

PSSP
&“‘&sﬁg + 8
\SEPTEMBRE

T



12 000 t

10000t

8000t

6000t

4000t

promotionnelles, celles-ci ayant transféré leurs (
2000t impacts sur les autres produits de saison... M 1
Mais ceci est un autre débat ! L H

Melon 2018 - volumes quotidiens disponibles a la vente
& cotations cal 800-1150gr (px/kg)

En cette fin de mois d’aolt, les volumes sont
encore bien présents dans les 3 bassins bien
qgu’en SE ce ne soit que la région PACA qui en
fournisse I'essentiel.

Les cours continuent leur descente toujours
sans aucune explication plausible et dans une
incompréhension la plus totale.... \

Dés le début du mois de septembre, et en _
corolaire de la rentrée scolaire, les cours
remontent sans doute avec l'arrét des actions
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& cotations cal 800-1150gr (px/kg)

Melon 2018 - volumes quotidiens disponibles a la vente
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Melon 2018

Représentativité des VHDPV par bassin de production
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Cotations et volumes
2018

par rapport a
2013 - 2018
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Volumes & Cotations hebdos 2018 calibre 12 (800-1150)

Ecarts a leurs moyennes respectives 2013 - 2017
FRANCE

44,60%
37,42%

25,589%24,87% 22,70% 26,569

7 24 41%
16.55% 17,16% 21,53% 17,03%
L ]

16,29%

1,49%
-344% . 2,429
"8,48%9191%.9 390/:7,43%

-3,589% %09% -0,81% -4,89% 2,15
13,72%

-18 55% -12,25%
-28,41% -23,47% -26,77%

-65,71%
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Volumes 2018 : Ecart a la moyenne 2013/2017 -@-Cotations 2018 : Ecart a la moyenne 2013/2017
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Volumes & Cotations hebdos 2018 calibre 12 (800-1150)
Ecarts a leurs moyennes respectives 2013 - 2017

SUD-EST
69,71%
44,60%
25,58% % 30,73%28,45% 25,78%
" 24,87% 17,95% 2> 04" el s om25,45%
19,11% :

,, 009% -0,24% 0,719 74,49%
-1 3,72% -14,41% o ’ o -9,90%
o ’ -1 7,03 A) -16,75%
-22,26% 21,79%
-16,27%
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Bilan économique campagne 2018




Le GSM 2018

Un bon outil ?

13
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GSM Melon 2018 - variations prix hebdo

1,40 €
o o o ) )
1’35€ . by . .
° La semaine apres le 14 juillet :
130€ 17 opérateurs pesant 95 000 T sont toujours dans
. . . . . . . . .
1,25€ o o o . le doute et si la dispersion des prix est moins
La0e importante que la semaine précédente, I'écart de
30 cts entre les cotations extrémes reste important.
1,15 € o
[ e O
1,10€ { ] o
1,05 € o [ GSM Melon 2018 - variations prix hebdo
1,00 € ® 1,00€
[ J [ ] [ ] [ ]
0,95 € o 0,95 €
0,90 € 0,90 € ® L
0,85€ L] 0,85¢€ o o L o
0,80 € 0,80€ PY ® e o ) ® oo
0 2 4 6 8 10 12 14
075 € ® ° ° ) °
©528/800-950 528 /950-1150 L4 L4 L
° °
0,70 € °
° ° °
0,65 €
La semaine avant le 14 juillet :
4 . / 0,60 €
15 opérateurs pesant 84 000 T ont exprimés leurs 2 4 6 8 10 12 14 16 18

doutes ! Lextréme dispersion des prix est déja un
signal de la dégradation prévisible du marché avec

un écart de 51 cts dans les cotations extrémes
Bilan économique campagne 2018
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Les chiffres conso

(kantar word pannel)
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30 30
septembre | septembre %
2017 2018

% Pénétration

QAP 100 en kg

SD 100 en €

Prix moyen (g/kg)

78,2
641,88

1318,19
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77,9 - 0,38 %
611,48 -4,73 %
1372,40 +4,11%

2,24 + 8,73 %



Melon - Cumul de

Melon - Cumul de

. QA/100 | SD/100 |Prix moyen . QA/100 | SD/100 |Prix moyen
janvierajuin janvier ajuillet

2015 224,9 4947 2,20 2015 444 8 9133 2,05

2016 201,3 455,9 2,27 2016 390,8 869,2 2,22

2017 232,6 558,9 2,40 2017 428,1 915,4 2,14

2018 191,1 470,1 2,46 2018 370,4 878,9 2,37

Moy.2015-2017 219,6 503,1 2,29 Moy.2015-2017 421,2 899,3 2,13

Evol/2017 -17,9%| -15,9% 2,4% Evol/2017 -13,5% -4,0% 11,0%

Evol/moy.2015-2017 -13,0% -6,6% 7,4% Evol/moy.2015-2017 -12,1% -2,3% 11,2%

Source : Kantar Worlpanel

Source : Kantar Worlpanel

Melon - Cumul de

Melon - Cumul de

. QA/100 | SD/100 |Prixmoyen| |. . . QA/100 | SD/100 |Prix moyen
janvier a aoiit janvier a septembre

2015 608,8| 12089 1,99 2015 659,5| 13238 2,01

2016 582,6| 12133 2,08 2016 689,3| 14150 2,05

2017 576,3| 11889 2,06 2017 641,9| 13182 2,05

2018 539,1| 12142 2,25 2018 611,5| 1372,4 2,24

Moy.2015-2017 589,2| 12037 2,04 Moy.2015-2017 663,6| 13524 2,04

Evol/2017 -6,5% 2,1% 9,2% Evol/2017 -4,7% 4,1% 9,3%

Evol/moy.2015-2017 -8,5% 0,9% 10,3% Evol/moy.2015-2017 -7,8% 1,5% 10,1%

Source : Kantar Worlpanel

Source : Kantar Worlpanel

2015
2016
30-avr -16

31-aolit-16

30-avr 17

31-aodt-17

2018

31-juil .18

30-sept.-18
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Quantités
Achetées par
100 ménages

18,35
54,98
146,97
219,95
163.99
50,70

23,87

55,74
114 49
189,51
191.79
106,70

17.53
69,44
139,85
195,42
148,20
65,58

17.58
48,70
119,33
179,16
168,74
72,37

Sommes
Dépensées par
100 ménages (€)

49,88
133.23
298,96
418,66
295,51
114,97

57,20
128,03
250,65
413,25
34410
201,76

52,89
153,13
336,03
356,34
273,54
129,29

49,31
130,68
278,74
408,59
335,31
158,18

Prix Moyen

(€/kg)

2,72
242
2,03
1,90
1.80
2,27

240
230
2,19
2,18
1.78
1,89

3.02
2,21
240
1,82
1.85
1.97

2.80
2,63
234
228
1.99
219

source ;| Kantar WP, Interfel



Melon - Achats des ménages en volume

QA Prix moyen
m—— QA - ; e QA - : 1QA-
K T 400 nikisages QA - Moy.2015-2017 QA - 2017 QA - 2018 €/Kg
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200 -
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rf’“{;" —
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0 T . 0,0
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Source : Kantar Worldpanel
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Melon - Achats des ménages en valeur

SD Prix moyen
s SD - .2015-2017 e sb-2017 [ 15D-2
€ / 100 ménages Moy-2015-20 0 018 €/Kg
450 - = :Prix-Moy.2015-2017 - Prix-2017 =8 Prix - 2018 - 4,0
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300
7/ s
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Source : Kantar Worldpanel 20
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Melon - Taux de pénétration des ménages

Taux de pénétration
(%) — -Moy.2015-2017 2017 —— 2018

70,0 -

30,0 -
20,0 -

10,0 -

0,0 %

= o

Source : Kantar Worldpanel
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Melon juil-18 Melon aoit-18 Melon sept-18

Prix moyen| Pdm Vol |[|Prix moyen| Pdm Vol | Prix moyen| Pdm Vol
Hypers 2,18 34,1% 1,84 35,8% 2,10 32,2%
Supers 2,33 19,5% 1,96 19,7% 2,30 17,8%
Edmp (ex-HD) 1,80 12,7% 1,62 12,9% 1,67 12,5%
Proximité 2,48 5,2% 2,26 4,9% 2,49 6,6%
On-Line Généralistes 2,41 0,9% 2,03 1,2% 2,50 1,1%
Primeurs 2,90 5,7% 2,75 5,7% 2,73 5,8%
Gdes Surf Frais 2,95 3,4% 2,71 3,1% 2,43 3,0%
Marches Foires 2,31 14,1% 2,12 12,2% 2,22 17,3%
Mag Bio 3,61 0,8% 2,99 0,6% 2,81 0,7%
Vente Directe 2,42 2,3% 2,08 2,7% 2,29 1,6%
Autres Specialises 2,18 1,2% 2,11 1,1% 2,03 1,5%

Source : Kantar Worlpanel
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